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GIFTRENDS MADRID

LA MAYOR PLATAFORMA DE PROMOCION DE LOS
SECTORES DE HOGAR Y MODA

e Con una participacion de 1.500 empresas de 23 paises,
INTERGIFT, BISUTEX e IBERJOYA  presentan una
perspectiva global de tendencias y novedades en regalo,
decoracion, bisuteria, complementos y joyeria
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FICHA TECNICA
IBERJOYA PRIMAVERA - FEBRERO 2010
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IBERJOYA PRIMAVERA,
POTENCIA SU COMPROMISO CON LA MODA

e La feria estrena un nuevo formato enfocado a destacar las colecciones de
moda pronta en joyeria y a dar un mayor protagonismo a los contenidos
innovadores y prescriptores de tendencias
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ESTILOS MODERNOS Y VANGUARDISTAS CON
INFLUENCIAS NATURALES EN LAS COLECCIONES
QUE SE PRESENTAN EN IBERJOYA PRIMAVERA 2010

e Los metales preciosos se funden con metales novedosos para
crear los disefios cada vez mas modernos e innovadores
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Moda en relojeria

GRUPO AYSERCO IBERJOYA
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Industrias afines
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IBERJOYA PRIMAVERA

Tendencias 2010
Neo Ecologia
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La frase

“Al cabo de los anios he observado que la belleza, como la felicidad, es frecuente. No
pasa un dia en que no estemos, un instante, en el paraiso.”
Jorge Luis Borges
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La frase

“Mira que eres linda
que preciosa eres,
verdad que en mi vida
no he visto murieca
mas linda que tu;
Antonio Machin,
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con esos 0jazos

que parecen soles,
con esa mirada
siempre enamorada
con que miras tu.”



Claves joyeras
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El Pais de de las Maravillas
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La frase
"Wendy, ;por qué tenemos que crecer?".

Peter Pan, /
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Los colores de Brasil
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La frase

“No es el angulo recto que me atrae, ni la linea recta, dura, inflexible, creada por el
hombre. Lo que me atrae es la curva libre y sensual, la curva que encuentro en las
montanas de mi pais, en el curso sinuoso de sus rios, en las olas del mar, en el cuerpo
de la mujer preferida. De curvas esta hecho el universo.”

Oscar Niemeyer, = ! 3
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Estudio del Sector de 1a Joyeria realizado por la Asociacion Espaiiola
de Joyeros, Plateros y Relojeros

ESPANA COMPARTE CON FRANCIA EL TERCER
PUESTO PRODUCTOR DE EUROPA

e FEl sector joyero en Espaiia esta formado por diecinueve mil empresas
cuya actividad genera mas de 150.000 puestos de trabajo directos

e En el altimo trimestre de 2009 se aprecia una tendencia al alza del consumo
en relacion al mismo periodo de 2008
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El sector en Europa y en Esparia

Estos segmentos sectoriales que antanio estaban marcadamente
definidos, en la actualidad, se intrincan y confunden de tal modo que una figura se
mezcla con otra; un ejemplo: un establecimiento comercial puede ser importador, un
fabricante puede ser también importador.
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El espaiiol se inclina por las joyas de calidad
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a) Valoracion de una joya o reloj como regalo.
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b) Momentos de entrega del regalo.
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¢) Factores prioritarios de eleccion:
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d) Preferencias respecto al tipo de pieza:
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e) Gama de consumo por precio:
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ORFEBRERIA

a) Valoracion de la orfebreria como regalo.
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b) Momentos de entrega del regalo.
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INFORME JOYERIA

La exportacion de materias primas permite un saldo positivo que probablemente
se mantendra a final de ano

Fuente: GOLD & TIME

OCTUBRE NO SUPUSO LA ESPERADA REACCION EN LA
IMPORTACION Y EL ACUMULADO SE RESINTIO

Las expectativas, después corroboradas por la realidad, de unas navidades
extremadamente frias, no por la climatologia, sino por la ausencia de ventas,
provocaron un octubre muy pasivo, sobre todo en el ambito de la importacion, que
se traslado a los resultados globales del comercio exterior del sector en el afio. En
efecto, os productos acabados se mueven en niveles muy bajos, pero las materias
primas también en lo que corresponde a la importacion. Sin embargo, la tendencia
a liquidar stocks de éstas ha permitido unos resultados paraddjicamente positivos
en el conjunto de la balanza de pagos del Sector, que no debe llamar a engaiio pues
no es mas que el reflejo de la inactividad global que lo aqueja.
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INFORME RELOJERIA

Fuente: GOLD & TIME

La alta relojeria vuelve a caer, sobre todo en volumen, pero recupera algo de valor
unitario, centrandose en las gamas mas altas

EL VOLUMEN DE IMPORTACION DE RELOJERIA
COMERCIAL CRECE EN OCTUBRE POR ENCIMA DE 2008,
PERO TODAVIA NO SE TOCA FONDO

Por primera vez en muchos meses, por no decir afios, el segmento dominante en la
distribucion de relojeria, esto es, los relojes de pulsera analdgicos de cuarzo en
acero, experimentaron un crecimiento en el volumen de sus importaciones con
respecto al afio anterior. Sin embargo, el volumen se redujo, en parte por
cuestiones de tipo cambiario. Naturalmente todavia es demasiado temprano para
considerar que puede marcar un cambio de tendencia, o simplemente que de
ver dad se toca fondo, pues deberia confirmarse repitiendo crecimientos en
meses sucesivos, pero al menos supone una ruptura en la evolucion anterior cuyo
fin no se veia ni siquiera posible dada su larga duracion y ausencia de indicios
contrarios.
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COMITE ORGANIZADOR DE IBERJOYA/ FEBRERO
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DIRECCION DE IBERJOYA
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DIRECCION DE COMUNICACION Y PRENSA

DIRECTOR:
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